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تبیین جامعه شناختی گرایش جوانان تهرانی 
به مصرف موسیقی مردم پسند بر اساس سن و جنس

تاريخ دريافت مقاله: 05/1٤/٩٣
تاريخ پذيرش مقاله: 0٣/0٨/٩٣

رضا صمیم1

چکیده
در اين پژوهش که به شیوه ی پیمايش به انجام رسیده است، تعداد ٣55 نفر از جوانان تهرانی که به شیوه ی 
نمونه گیری سهمیه ای از میان جامعه ی آماری انتخاب شده اند، به وسیله ی پرسشنامه ای محقق ساخته مورد 
پرسش قرار گرفته اند. اين پرسشنامه گرايش     به گونه های موسیقی مردم پسندی را سنجیده است که در اين 
مقاله طبقه بندی شده اند. هدف سنجش گرايش جوانان به اين گونه های موسیقی مردم پسند با توجه به دو 
متغیر سن و جنس بوده است. بر اساس نتايج به دست آمده، گرايش گروه های سنی جوانان به گونه های 
موسیقی مردم پسند مورد بررسی، هیچ تفاوت معناداری مشاهده نشد. اين در حالی است که تفاوت میان 
میانگین گرايش جوانان زن و مرد به گونه های موسیقی مردم پسند متأثر از جريان اصلی، متأثر از موسیقی 
لس  آنجلسی و متأثر از موسیقی کوچه بازاری معنادار بود. زنان به شکل معناداری به گونه های موسیقايی 
متأثر از جريان اصلی و موسیقی لس  آنجلسی گرايش بیشتری داشتند. از دلايل اين تفاوت معنادار، علاقه ی 

زنان به مصرف موسیقی از طريق شبکه های تلويزيونی ماهواره ای است. 

کلید واژه ها: مصرف موسیقايی، موسیقی مردم پسند، جوانان، تهران.

1 استاديار جامعه شناسی، پژوهشکده مطالعات فرهنگی و اجتماعی وزارت علوم، تحقیقات و فناوری، تهران، ايران. 

E-mail: reza.samim@iscs.ac.ir
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1- مقدمه
میلادی   60 و   50 دهه های  به  بیشتر  جامعه شناسی،  در  فرهنگی  مصرف  بر  پژوهشی  تمرکز 
آمريکای  و  اروپا  در  و سرمايه داری  محو شده  دوم  جهانی  جنگ  اثرات  که  زمانی  بازمی گردد. 
شمالی رونقی دوباره گرفته بود. رفاه ناشی از پیشرفت های پس از بازسازی جوامع تخريب شده 
در جنگ جهانی دوم پديده ای را در اروپا و آمريکا به ظهور رسانید که بعدها در جامعه شناسی به 
»جامعه ی مصرفی« مشهور شد و ديدگاه ها و نظريات بسیاری پیرامون آن بوجود آمد. گئورگ 
زيمل1 به عنوان يکی از جامعه شناسان کلاسیک، که نقشی اساسی در تبیین مفهوم مصرف فرهنگی 
در پايان قرن نوزدهم میلادی دارد، اين مفهوم را در ارتباطی تنگاتنگ با سبک زندگی مدرن قرار 
می دهد. از نظر او، سبک زندگی مدرن، چیزی است که تنها در تمايز میان شهر به معنای متجدد آن 
و اجتماعات کوچکتر فهمیدنی است2. از نظر زيمل سبک زندگی مدرن در کلان شهر٣ است که شکلی 
متمايز می يابد. در اين نگاه مصرف در شهر به مفهومی اساسی برای تحلیل تبديل می شود. اين گونه 
است که ظهور مفهوم »مصرف فرهنگی« با نقد جامعه و فرهنگ مدرن همراه شده و بیشتر در جهت 
تحلیل سبک زندگی انسان نوين مورد استفاده قرار گرفته است. اگرچه ريشه ی تمام بحث های نظری 
پیرامون مصرف متأثر از مسائل اقتصادی است، لیکن امروزه به مدد اين گونه نظريه پردازی های 

کلاسیک در جامعه شناسی، مصرف به اصطلاحی جامعه شناختی تبديل شده است. 
ايران  در  مدرن  شهری  زمینه های  در  خصوص  به  جامعه شناختی  اصطلاح  اين  مدت هاست 
مستمسک انجام پژوهش های بسیار در جهت توصیف هويت شهروندان قرار گرفته است. تهران 
انواع  از  بسیاری  مصرف  بستر  آمیخته،  و  پیچیده  فرهنگی  ساختار  با  کلان شهری  عنوان  به 
کالاهای فرهنگی است. کالاهايی که گاه، چگونگی و میزان مصرف    آن ها در بین قشرهای گوناگون 
می شود.  تبديل  فرهنگی  سیاستگذاران  برای  بخصوص  تأمل  خور  در  مسئله ای  به  شهروندان 
موسیقی مردم پسند٤ از جمله ی اين کالاهاست که با توجه به انواع و گونه های تولیدی غیر رسمی 
که دارد مصرفش همواره به دغدغه ای برای هنجارگذاران رسمی فرهنگ در ايران تبديل شده است. 
در فضای فرهنگی پس از انقلاب اسلامی در ايران، در ابتدا موسیقی مورد حمايت رسمی قرار 
نداشت. پس از مدتی نیز که حیات برخی گونه ها در فضای رسمی پذيرفته شد، انواع موسیقی متعلق 
به خرده فرهنگ های غربی بیشتر در فضای غیر رسمی حیات داشتند. اگرچه سیاست های فرهنگی 
نظام جمهوری اسلامی رويکردهای متفاوتی به گونه های موسیقی داشته اما گونه های موسیقی 
به موسیقی مردم پسند مشهورند، در  بويژه  آن گونه هايی که  به خرده فرهنگ های غربی،  متعلق 
هم  و  تولید کنندگان  هم  است.  نشده  واقع  پذيرش  مورد  هیچ گاه  فرهنگی رسمی  فضای مصرف 
مصرف کنندگان گونه های موسیقی مردم پسند، در مقايسه با ديگر اشکال و عناصر نظام فرهنگی، 
به شیوه ای بارزتر در چارچوب های خرده فرهنگی قرار می گیرند و روابطشان به طريقی عیان تر، 
بر مبنای ستیز گفتمانی و انحصار طلبی فرهنگی ناشی از فضای مسئله مند مصرف، صورتبندی 
جوانان  خرده فرهنگ های  شکل گیری  ضد فرهنگی،  رفتارهای  ايدئولوژيک،  مقاومت های  می شود. 
و ... در موسیقی مردم پسند، بويژه در جامعه ی ايران پس از انقلاب و در شهر تهران به عنوان 

نمونه ی آرمانی کلان شهری ايرانی، نمودهای بیشتری داشته است. 
مسئله ی پژوهش حاضر همین فضای پرچالش مصرف موسیقی مردم پسند در تهران به عنوان 
کلان شهری با ساختار فرهنگی پیچیده است. برای پژوهش پیرامون اين مسئله به نظر می رسد 
پیش از هرچیز، نشان دادن گرايش شهروندان جوان تهرانی )به عنوان مخاطبان اصلی موسیقی 
مردم پسند( به مصرف موسیقی مردم پسند و مقايسه ی    آن ها بر اساس متغیرهايی که بنیان نوع 
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برخی  بر  مبتنی  که  پژوهش  اين  فرضیه های  باشد.  ضروری  اجتماعی اند،  قشربندی  از  خاصی 
پژوهش های جامعه شناسانه ی داخلی درباره ی مصرف موسیقی5 و با هدف نشان دادن گرايش 

شهروندان تهرانی به مصرف موسیقی مردم پسند طراحی شده   اند به قرار زيرند:

الف( میزان گرايش گروه های سنی گوناگون به مصرف گونه های موسیقی مردم پسند تفاوت 
معنادار دارد.

ب( میزان گرايش مردان و زنان به مصرف گونه های موسیقی مردم پسند تفاوت معنادار دارد.

اين فرضیه ها به کمک داده های مستخرج از پژوهشی پیمايشی که درباره ی مصرف موسیقی 
جوانان تهرانی در سال 1٣٩1 انجام شده به شیوه ای استنباطی مورد آزمون قرار گرفته است و 

نتايج آن در بخش های بعدی اين مقاله گزارش می شود.

2- چارچوب مفهومی و مبانی نظری
الف( موسیقی مردم پسند و گونه های آن در ایران

موسیقی مردم پسند، گونه ای از انواع موسیقی است که بیشتر بر اساس تعداد بسیار هوادارانش از 
انواع ديگر متمايز می شود )Collins English Dictionary, 2003(. معمولًا موسیقی مردم پسند با اتکا به 
صنعت موسیقی6  در میان طیف وسیعی از مخاطبان توزيع7 می شود )Arnold, 1983: 111(. از ديگر 
ويژگی های بارز موسیقی مردم پسند، تمايز آن از هر گونه موسیقی هنری٨ و موسیقی سنتی٩ است 
)Collins English Dictionary, 2003: 1467(. اين گونه های اخیر بیشتر از بعد دانشگاهی مورد توجه 

قرار می گیرند و مخاطبانشان بیشتر قشری خاص قلمداد می شوند. موسیقی شناس و متخصص 
و  اجتماعی  اقتصادی،  ويژگی های  به  توجه  با  را  مفهوم  اين  تگ«10،  »فلیپ  مردم پسند،  موسیقی 

فرهنگی اش، اينگونه تعريف می نمايد:
موسیقی مردم پسند، متمايز از موسیقی هنری، نخست، برای توزيع توده ای میان 
طیف وسیعی از مخاطبان با ويژگی های اجتماعی  ـفرهنگی يکسان تولید می شود، 
سوم،  است،  متکی  غیر نوشتاری  شکل های  و  عامیانه  ادبیات  بر  بیشتر  دوم، 
عموماً در جوامعی که دارای اقتصاد صنعتی اند رواج دارد و چهارم، در جوامع 
سرمايه داری يعنی جوامعی که مناسبات اقتصادی بر مبنای تعامل بنگاه های آزاد 

)Tagg, 1982: 41( .طرح ريزی می شوند، می تواند به حیات خود ادامه دهد

بايد  است،  غرب  در  مردم پسند  موسیقی  مفهوم  معنای  تبیین کننده ی  بیشتر  بالا  تعريف  چند 
اذعان نمود که تلاش برای توصیف و تبیین موسیقی مردم پسند غیر غربی بسیار کمتر بوده است. 
به همین سبب موسیقی مردم پسند غیر غربی از نظر ساختار و چارچوب مفهومی پديده ای بسیار 
مبهم تر از گونه ی غربی آن است. موسیقی مردم پسند غیر غربی، بیشتر در آن دست پژوهش هايی 
يا  میان فرهنگی11  پديده ای  مثابه ی  به  آن  به  نموده اند  سعی  که  است  گرفته  قرار  توجه  مورد 

فرا فرهنگی12 نظر افکندند )برای اطلاع بیشر ر. ک به بیِلی، 1٣٨2: ٨(.
از معیارهای اساسی در تعريف موسیقی مردم پسند، صنعتی شدن بوده است. به نظر  يکی 
می رسد اين ملاک در تعريف موسیقی های مردم پسند غیر غربی از اعتبار چندانی برخوردار نیست. 
به  که  آن  از  پیش  بینا فرهنگی،  مقوله ای  عنوان  به  غیرغربی  مردم پسند  موسیقی  بیلی1٣،  نظر  از 
به  می توان  که  می دهد  بروز  را  ديگری  با اهمیت  ويژگی های  باشد،  وابسته  بستری صنعتی شده 

واسطه ی    آن ها، آن را موسیقی مردم پسند نامید. برخی از اين ويژگی ها به قرار زيرند:
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در . 1 را  آن  و  می دانند  متمايز  مقوله ی  يک  را  نظر  مورد  گونه ی  مردم  خود 
نقطه ی مقابل انواع ديگر موسیقی های مورد استفاده ی خود قرار می دهند.

در تقابل با ساير انواع موسیقی مورد استفاده ی جامعه، موسیقی مردم پسند . 2
از  واقعیت  اين  شناخت  می شود.  کارگان1٤  در  سريع  دگرگونی  دستخوش 
سوی مردم بخش مهمی از دريافت و ارزش گذاری موسیقايی    آن ها را تشکیل 
استفاده  عنوان جزء جدايی ناپذير  به  تنها  کارگان،  مداوم  دگرگونی  می دهد. 
از موسیقی پذيرفته نمی شود، بلکه به مسئله ای که در مرکز توجه قرار دارد 

تبديل می شود.
موسیقی مردم پسند همبستگی نزديکی با ضبط صدا و رسانه ی پخش کننده دارد . ٣

که عنصری ضروری در شبکه ی ارتباطی میان کاربران موسیقی - آفرينندگان، 
اجرا کنندگان و شنوندگان  - قلمداد می شود.

موسیقی مردم پسند با کیش شخصیت15 سرو کار دارد، با نمايندگانی سرآمد . ٤
که تا جايگاه اجتماعی ويژه ای بالا رفته اند. )همان: 22( 

درباره ی اين که کدام يک از اين ويژگی ها در شکل بخشی مفهومی موسیقی مردم پسند غیر غربی 
نقشی اساسی تر ايفا می نمايند نظرات متفاوت است. اما بسیاری را عقیده بر آن است که در جوامع 
غیر غربی دخالت رسانه ی صوتی در تمايز موسیقی مردم پسند از انواع ديگر از همه ی ويژگی های 
ذکر شده مهم تر قلمداد می-شود. فاطمی )1٣٨1: 2٩( معتقد است موسیقی مردم پسند در ايران 
تمايز خود را مديون رشد و گسترش رسانه های صوتی و رواج آن در میان  از هر چیز  پیش 

طبقه ی متوسط شهری است. 
به نظر می رسد برای شناخت صحیح و جامع گونه هايی که امروز به عنوان موسیقی مردم پسند 
در ايران تولید و مصرف می شود، راهی جز نگاهی تاريخی به ورود، تولید و ترويج اين گونه ی 
موسیقی  ريشه های  پیش گفته  تاريخی  نگاه  نمونه های  از  يکی  در  نباشد.  ايران  در  موسیقايی 

مردم پسند ايران در سه نوع موسیقی قابل جستجو است:
در موسیقی کلاسیک ايرانی بويژه در يکی از گونه های سبُک آن يعنی تصنیف.. 1
يا به تعبیری ديگر در موسیقی . 2 ايران  در موسیقی مردمی يا عامیانه شهری 

مطربی.
در موسیقی مردم پسند غربی و وارداتی. )همان: ٣0(. ٣

با شکل گیری انقلاب اسلامی در ايران، در سال 1٣57، بازنگری  جدی در فضای تولید موسیقی 
صورت پذيرفت. انقلاب اسلامی در ايران به زدودن عناصر و پديده های فرهنگ مدرن، که پیش 
از اين در دوران حکومت پهلوی اول و دوم رواج يافته بود، پرداخت. فضای تولید موسیقی، از 
جمله فضاهای فرهنگی ای بود که با توجه به ايده ها و آرمان های انقلاب اسلامی به اصلاح جدی 
فضای  ايران  اسلامی  فرهنگی جمهوری  منظر سیاستگذاران  از  همه  از  بیش  آنچه  بود.  نیازمند 
تولید و مصرف موسیقی را مسئله مند ساخته بود، حضور گونه های موسیقايی  بود که به فرهنگ 
موسیقايی مدرن غرب تعلق داشتند. نماينده ی اصلی اين انواع، موسیقی مردم پسند بود که تمام 
گونه هايش حتی    آن هايی که بطور مستقیم از موسیقی غربی تأثیر نپذيرفته بودند، مغاير با برخی 
کلاسیک  چه  و  مردم پسند  چه  موسیقی،  انواع  تولید  انقلاب،  ابتدای  در  بود.  اسلامی  ارزش های 
ايرانی يا غربی، ممنوع شد. از سال های 1٣60 به بعد، با توجه به بازنگری در برخی سیاست های 
فرهنگی، تولید موسیقی کلاسیک ايرانی بلامانع تشخیص داده شد. نوع موسیقی کلاسیکی که در 
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اين سال ها در فضای تولید موسیقی در ايران حضوری بی رقیب داشت، موسیقی  بود که پیش 
از انقلاب با نام سنت بازگشت و درون نهادهايی چون گروه موسیقی دانشکده ی هنرهای زيبای 
دانشگاه تهران و يا مرکز حفظ و اشاعه ی موسیقی سازمان راديو و تلويزيون ملی ايران تولید 
موسیقی  کنندگان  تولید  از  بسیاری  که  بود  موسیقی  اين  انحصاری  تولید  سال های  در  می شد. 
ايالات  به  ايران را ترک گفتند و عمدتاً  اختیار،  از روی  يا  اجبار و  به  انقلاب  از  مردم پسند پیش 
متحده ی آمريکا مهاجرت نمودند. اين مهاجرت در خارج از ايران فضای تولید گونه ای جديد برای 
موسیقی مردم پسند ايجاد نمود. در فضای جديد خارج از ايران اين گونه از موسیقی مردم پسند، 
با عنوان موسیقی »لس  آنجلسی« شهرت يافت که گونه ای به لحاظ موسیقايی نازل و بیشتر تحت 
از گونه موسیقی مردم پسند غربی قلمداد  تقلیدی  تأثیر عناصر موسیقی کافه ای و موسیقی های 
می شد. در اين فضا، موسیقی مردم پسند ديگری نیز حضور داشت که خوانندگان، ترانه سرايان و 
آهنگسازان دارای سبک شخصی آن را تولید می کردند و البته همواره خود را از جريان موسیقی 

لس آنجلسی دور نگاه می داشت )فاطمی، 1٣٨2: ٣٨(.
چیزی بیش از يک دهه فضای تولید موسیقی در داخل ايران در انحصار موسیقی کلاسیک ايرانی 
بود و البته اين انحصار بر فضای مصرف غلبه نداشت و موسیقی های مردم پسند ايرانی و غربی 
تولید شده در خارج از ايران، وارد می شد و گاه در مقیاسی نه چندان محدود به مصرف می رسید. 
پس از سال های جنگ تحمیلی و در نتیجه ی رونق اقتصادی پس از جنگ و رفع برخی محدوديت ها 
و البته در پی سیاست های فرهنگی  که هدف آن مقاومت در برابر واردات فرهنگ غرب بود، انحصار 
تولید موسیقی کلاسیک ايرانی در فضای تولید داخلی شکسته شد. در نتیجه  ی سیاست های فرهنگی 
جديد، برای جلوگیری از پیامدهای فرهنگی منفی ناشی از موسیقی های مردم پسند ايرانی که خارج از 
ايران تولید می شد، تولید موسیقی مردم پسند داخلی مورد حمايت قرار گرفت. در سال های نخستین 
دهه ی 1٣70، برخی رسانه های گروهی به پخش موسیقی هايی پرداختند که بی شباهت به برخی 
گونه های موسیقی مردم پسند پیش از انقلاب نبود. در نمونه های آغازين، نمونه های سبُک فرم های 
آوازی موسیقی کلاسیک ايرانی در کنار برخی موسیقی های مردم پسند متأثر از عناصر کافه ای و 
کوچه بازاری از رسانه های گروهی پخش شد. در اين زمان فضای تولید موسیقی در ايران، متشکل 
از گونه های کلاسیک و مردم پسند و زمینه برای بازگشت به تکثر گونه ها در فضای تولید مهیا شد. 
در اواسط دهه ی 1٣70 با توجه به تغییر و تحولات سیاسی و اتخاذ برخی سیاست های فرهنگی 
تسهیل کننده، تولید گونه های ديگری از موسیقی مردم پسند در داخل رواج يافت. در اين زمان، جوانان 
شهری بخصوص در تهران، به تولید محدود و غیر رسمی برخی گونه های موسیقی مردم پسند غربی 
چون راک16 و هوی متال17 که البته هیچ گاه به طور رسمی مورد حمايت قرار نگرفت، اقدام نمودند. 
تولید اين گونه ها در اواخر دهه ی 1٣70 و اوايل دهه ی 1٣٨0 در مقیاسی وسیع تر صورت پذيرفت. 
با توجه به اقبال فزاينده به تولید و مصرف اين گونه ها در داخل، فضای تولید و مصرف موسیقی 
در اين سال ها بیش از آنکه فضای تولید موسیقی کلاسیک باشد به فضای گونه های متکثر موسیقی 
مردم پسند تبديل شد. موسیقی های مردم پسند غربی  که در داخل تولید می شدند و به موسیقی های 
زيرزمینی شهرت داشتند، گفتمانی نوين پديد آوردند و می توان گفت در پايان دهه ی 1٣٨0، بر تمامی 
انواع گونه ها سیطره يافتند. اين تولیدات غیر رسمی پر مخاطب، سیاستگذاران فرهنگی را با مشکل 
جدی مواجه ساختند. در همین راستا تولید گونه های موسیقی مردم پسند رسمی که تا حدودی بر 
همان ريشه های سه گانه ی پیش گفته استوار بودند از حمايت بیشتری برخوردار شد. در اين پژوهش 
با توجه به سیر تاريخی توصیف شده، همانگونه که در جدول 1 مشاهده می کنید موسیقی مردم پسند 



110

قی
سی

مو
 و 

شی
مای

ي ن
ها

نر
 ه

مۀ
نا

  9
3  

ان
ست

زم
 و 

یز
پای

  | 
 9 

ره
شما

 |  
نر

ه ه
شگا

دان
ی 

هش
ژو

- پ
ی 

علم
مة 

لنا
ص

وف
د

در ايران به دو گونه ی کلی غربی )غیر رسمی( و ايرانی )رسمی( و 5 گونه ی جزئی تر تقسیم بندی شده 
است. محقق از تقسیم بندی جزئی تر برای انجام اين پژوهش بهره برده است.

جدول 1. گونه های موسیقی مردم پسند غربی و ایرانی تولید و مصرف شده در ایران
  هامصداق  هاي جزئيگونه  هاي كليگونه

  غربي پسندمردمموسيقي 
(توليد و مصرف آن به صورت 

  گيرد)صورت ميخل رسمي در داغير

از جريان اصلي موسيقي  متأثر
  غربي پسندمردم
)MTV(  

هاي برخي از انواع اين گونه در شبكه
 پسندمردماي پخش موسيقي ماهواره

و ...  pmc ،tv Persia 1ايراني چون 
  د.شوتوزيع مي

 پسندمردمهاي از موسيقي متأثر
  اعتراضي در غرب

  (راك و هوي متال و رپ)
  زمينيهاي موسيقي زيرونهتمامي گ

  ايراني پسندمردمموسيقي 
(توليد و مصرف آن به صورت 

  گيرد)رسمي در داخل صورت مي

  از موسيقي كلاسيك ايراني متأثر
  هاي دستگاهي)(ترانه

عليرضا افتخاري، محمد اصفهاني، 
  شهرام ناظري و ...

اي و كوچه از موسيقي كافه متأثر
    بازاري

 ايراني پسندمردمقي از موسي متأثر
-توليد شده در خارج از ايران (لس

  آنجلس)

محسن يگانه، محسن چاوشي، 
  احسان خواجه اميري و ...

 

ب( نظریه های جامعه شناختی پیرامون مصرف موسیقی مردم پسند
موسیقی مردم پسند موضوع مطالعه ی بسیاری از رشته های علوم اجتماعی بوده است )برای اطلاع 
بیشتر از چگونگی مطالعه ی موسیقی مردم پسند در اين رشته  ها ر.ک به صمیم، 1٣٩2(. اما شايد به 
جرأت بتوان گفت در اين میان جامعه شناسان پیش از سايرين موسیقی مردم پسند را به موضوع 
مطالعه ی خود تبديل نمودند. از مشهورترين پژوهشگران جامعه شناس که موسیقی مردم پسند را 
موضوع مطالعه ی خود قرار داد، تئودور آدورنو1٨ است. رويکرد وی به موسیقی مردم پسند همواره 
رويکردی انتقادی به شمار می آمده است. او بیشتر، ارتباط نزديک تحول اجتماعی1٩، شیوه ی تولید20 و 
فرم زيبايی شناختی را در مطالعات خود به جستجو نشسته و موسیقی مردم پسند را به عنوان نمونه ی 
کامل محصولی فرهنگی که ارتباط فوق الذکر را به منصه ظهور می رساند، مورد مطالعه قرار می دهد. 
برای او پیش از هر چیز مصرف کنندگان موسیقی مردم پسند موردهايی جذاب برای مطالعه 
به شمار می روند. مصرف کننده ی موسیقی مردم پسند از نظر او عضوی از جامعه ی توده ای جهان 
سرمايه داری است. کسی است که از طريق مصرف اين نوع از موسیقی هويتی را کسب می نمايد 

که جهان سرمايه داری برای ادامه و پیشبرد مقاصدش به آن نیازمند است:
و  کارگران  از  عبارت اند  متاخر[  سرمايه داری  جامعه ی  ]در  کنندگان  مصرف 
کارمندان حقوق بگیر، دهقانان و خرده بورژواها. تولید سرمايه دارانه، چشم و جان 
   آن ها را چنان محصور می کند که بی هیچ مقاومتی، تسلیم هر آن چیزی می شوند 
که به آنان عرضه می شود . . . در حالی که فرهنگ ]سرمايه داری[ امتیازاتش را 
به صورتی دموکراتیک میان همه توزيع می کند. به لطف آتش بسی ايدئولوژيک، 
سازشگری مصرف کنندگان، همچون وقاحت تولید کنندگان که با پول    آن ها سرِ پا 
با  را  خود  طرف،  دو  هر  نمی شوند.  وجدان  عذاب  موجب  رو  هیچ  به  می مانند، 

باز تولید امر »همیشه يکسان« راضی می کنند. )آدورنو و هورکهايمر، 1٣٨٤: ٣5(
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از  می کند.  عنوان  فرهنگ21«  تولید »صنعت  از  کاملی  نمونه ی  را  مردم پسند  آدورنو موسیقی 
نظر آدورنو، صنعت موسیقی سازی مردم پسند، خود ارزش محصولاتش را تعیین می کند. نقش 
منفعلانه مصرف  به شکلی  را  اين صنعت  تولیدات  که  است  اين  حالت  بهترين  در  مصرف کننده 
فرهنگ سازی  که صنعت  است  فرهنگی  فريب خورده ی  مردم پسند،  کند. مصرف کننده ی موسیقی 
جامعه ی سرمايه داری در اختیارش نهاده است و موسیقی مصرف شده بهترين ابزاری است که 
می توان با کمک آن مصرف کننده را به لحاظ ايدئولوژيک مورد سوءاستفاده نظام سرمايه داری 

قرار داد )استوری، 1٣٨6: 22٨(.
را موضوع مطالعه ی  راه، موسیقی مردم پسند  ابتدای  در  از جمله جامعه شناسان ديگری که 
پیرامون  جامعه شناختی  مطالعه ای  او  نمود.  اشاره  بکر22  هاوارد  به  می توان  داد  قرار  خود 
»موسیقیدان رقص« )1٩6٣( به انجام رسانیده است. در بخش ديگري از سنت جامعه شناسی، در 
پاول هیرش2٤ )1٩٩0( و  مانند  از جامعه شناسان سازمانی2٣  ابتدا گروهی  دهه ی 1٩70 میلادی، 
ريچارد پترسن  )1٩75, 1٩76( و سپس برخی از افراطیون چپ گرا چون استیو چَپل26ِ به صنعت 
موسیقی مردم پسند علاقه نشان دادند. مصرف موسیقی مردم پسند به شیوه ای کاملًا متمايز از 
آدورنو نزد جامعه شناسان سازمانی چون هیرش و پترسن مورد پژوهش قرار گرفت. از نظر آنان 
ديگر نمی توان از مصرف کنندگان موسیقی مردم پسند با يک زبان و يک نوع توصیف سخن گفت. 
مصرف کنندگان موسیقی مردم پسند با توجه به قشر و پايگاه خاص اجتماعی که در آن عضويت 
در  مردم پسند  موسیقی  نظريه پردازان  اين  نزد  می زنند.  دست  از مصرف  خاصی  نوع  به  دارند 
گونه های متفاوتی در فضای تولید و مصرف فرهنگی ظهور می يابد. در اين فضای متکثر هر گونه 
می تواند مورد توجه و گرايش قشر خاصی قرار گیرد و به اين ترتیب هويت هر قشر را به شکلی 
متفاوت برسازد. در اين نظريه، شناخت اين تفاوت  ها و تمايزها کلید توصیف و شناخت دقیق میزان 
همین  از  متأثر  نیز  حاضر  پژوهش  فرضیه های  است.  جامعه  در  مردم پسند  موسیقی  اثرگذاری 
مصرف کنندگان  تفاوت های  کشف  امکان  فرضیه ها  اين  پیرامون  بحث  شده اند.  طراحی  رويکرد 
موسیقی مردم پسند در جامعه ی مورد بررسی را نشان می دهد. در اين نظريه ها از مهمترين عوامل 
تفاوت در گرايش به موسیقی مردم پسند سن و جنس است. تجربه ی سنی و جنسیتی خاص در 
میزان گرايش به گونه های موسیقی مردم پسند اثرگذار است. برخی از انواع را جوانان و برخی 
ديگر را میانسالان می پسندند )صمیم، 1٣٨٨(. گونه های ضد فرهنگی نیز بیشتر مورد پسند مردان 
اين تجربه های عملی و مبانی نظری،  )اندرسون و ديگران، 200٣(. بر اساس  تا زنان  قرار دارد 
در اين تحقیق میزان گرايش گروه های سنی و جنسی گوناگون به مصرف گونه هايی از موسیقی 
مردم پسند که در جدول شماره ی 1 ارائه شد، مورد پژوهش قرار گرفته است. در انتهای پژوهش 

با توجه به مبانی نظری و مفهومی آن، تبیینی جامعه شناختی از نتايج حاصل ارائه خواهد شد. 

3- روش پژوهش
اين پژوهش با روش پیمايش انجام شده است. از پرسشنامه به عنوان رايج ترين فن جمع آوری 
فرضیه های  تحلیل  کار  به  که  داده هايی  گردآوری  منظور  به  پیمايشی،  پژوهش های  در  داده  ها 
طراحی شده بیايد استفاده شده است. شناخت و تبیین تفاوت  ها در گرايش به گونه های موسیقی 
مردم پسند مورد بررسی در اين پژوهش بر اساس دو متغیر سن و جنس پاسخگويان، هدف اصلی 
بوده است. جامعه ی آماری مورد مطالعه در بخش کمی اين پژوهش تمامی جوانان ساکن شهر 
تهران بوده  است که از تعداد دقیق    آن ها در زمان مطالعه اطلاعاتی در دست نیست. در هر حال 
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اين موضوع به علت بزرگ بودن جامعه ی آماری، تأثیری نامحسوس بر حجم نمونه دارد. در اين 
پژوهش، جمعیت گروه سنی 15 تا 2٩ سال به عنوان تعريف آماری از جوانان در نظر گرفته شده 

و از بین آن ها نمونه ی مورد مطالعه انتخاب شده است.
حجم نمونه در اين پژوهش تابعی از متغیرهايی چون جامعه ی آماری، پراکندگی متغیر مورد 
عامل  به  مذکور،  متغیرهای  بر  علاوه  همچنین  است.  نمونه گیری  فرآيند  برآورد  دقت  و  مطالعه 
درجه ی دقت مورد نظر برای نمونه نیز توجه شده است )دواس، 1٣٨2: 7٨(. جامعه ی آماری بر 
افزوده  اساس پراکندگی متغیر مورد مطالعه در آن، دارای يک حجم حدی است، به گونه ای که 
شدن به حد جامعه، تأثیری بر حجم نمونه ندارد يا تأثیری نامحسوس دارد. بدين سبب که جامعه ی 
آماری جامعه ای بزرگ بوده است برای محاسبه ی حجم نمونه از فرمول زير استفاده شده است به 

گونه ای که حجم جامعه تأثیری بر حجم نمونه نخواهد گذاشت. 

2

2

d
pqzn   

در  بدان معناست که  اين  برآورد است.  برای 5 درصد خطای  برابر ٩6/1   z فرمول،  اين  در 
اين حالت، می توان ٩5% اطمینان داشت که نتايج موجود در جمعیت، معادل همان نتايج نمونه به 
اضافه و منهای خطای نمونه گیری )d( است.p  و q نیز نسبت جوانان متمايل و نامتمايل به شنیدن 
انواع موسیقی مردم پسند )گونه های غربی که تولید و مصرف آن به صورت غیر رسمی صورت 
می گیرد و گونه های ايرانی( را نشان می دهند. بر اساس مطالعه ی مقدماتی صورت گرفته با ٣0 
نفر، پراکندگی افرادی که به انواع موسیقی مردم پسند غربی و ايرانی متمايل اند و يا به آن علاقه ای 
ندارند تعیین، و حجم نمونه متناسب با هر کدام از اين پراکندگی ها برای خطای 5 درصد به شرح 

جدول 2 مشخص گرديد.

q و p جدول 2. برآورد حجم نمونه بر اساس

  متغير مورد مطالعه
  (نوع موسيقي)

برآورد نسبت افرادي 
كه به اين نوع موسيقي 

  متمايلند

برآورد نسبت افرادي 
كه به اين نوع موسيقي 

  متمايل نيستند

برآورد حجم نمونه با 
 nخطا  %٥

از جريان اصلي  متأثر
  ٢١٧  %١٧  %٨٣  غربي پسندمردمموسيقي 

از موسيقي  متأثر
  ٣٦٧  %٦٠  %٤٠  اعتراضي پسندمردم

از موسيقي كلاسيك  متأثر
  ٣٤٠  %٣٤  %٦٦  ايراني

 اي واز موسيقي كافه متأثر
  ١٣٨  %٩٠  %١٠  كوچه بازاري

از موسيقي  متأثر
ايراني توليد  پسندمردم

  شده در خارج
٣٨٠  %٤٤  %٥٦  
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از  متأثر  موسیقی  که  افرادی  نسبت  )حاصل ضرب  پراکندگی  بیشترين  اساس  بر  نهايت  در 
موسیقی مردم پسند ايرانی تولید شده در خارج را گوش می دهند در نسبت افرادی که اين گونه 
را گوش نمی دهند(، حجم نمونه برابر ٣٨0 نفر بر اساس 5 درصد خطای برآورد محاسبه شد. در 

نهايت با توجه به حذف 25 پرسشنامه، داده های ٣55 پرسشنامه تجزيه و تحلیل شد.
انتخاب نمونه ها با استفاده از شیوه ی سهمیه ای و بر اساس دو متغیر سن و جنس صورت 
گرفته و تلاش شده است با توجه به سهم هر يک از گروه های سنی و جنسی از جامعه ی آماری، 
حجمی متناسب به عنوان نمونه انتخاب شود. تلاش ما بر آن بوده است که افراد منتخب از نواحی 

مختلف شهری باشند، اگرچه اين متغیر در تعیین سهمیه ها دخالت داده نشده است.

جدول 3. توزیع مطلق و نسبی نمونه ی آماری بر اساس جنس و گروه های سنی

  زن  مرد  جمع  جنس  شاخص  گروه سني

  سال ١٥-١٩
تعداد درصد 
درون گروهي 
 درصد از كل

٥٣  
٥/٥٣%  
٩/١٤%  

٤٦  
٥/٤٦%  

١٣%  

٩٩  
١٠٠%  

٩/٢٧%  

  سال ٢٠-٢٤
تعداد درصد 
درون گروهي 
 درصد از كل

٧١  
١/٥١%  

٢٠%  

٦٨  
٩/٤٨%  
٢/١٩%  

١٣٩  
١٠٠%  

٢/٣٩%  

  سال ٢٥-٢٩
تعداد درصد 
درون گروهي 
 درصد از كل

٦٠  
٣/٥١%  
٩/١٦%  

٥٧  
٧/٤٨%  
١/١٦%  

١١٧  
١٠٠%  
٣٣%  

  جمع
تعداد درصد 
درون گروهي 
  درصد از كل

١٨٤  
١٠٠%  

٩/٥١%  

١٧١  
١٠٠%  

١/٤٨%  

٣٥٥  
١٠٠%  
١٠٠%  

 

در پرسشنامه علاوه بر آن که پرسش هايی در جهت شناخت ويژگی هايی چون سن و جنس 
آمده است گرايش پاسخگويان به گونه های موسیقی مردم پسند مورد بررسی نیز بر روی طیفی 
6 درجه ای سنجیده شده است. بر اساس اين طیف نمره گذاری گرايش پاسخگويان به گونه های 
موسیقی مردم پسند انجام شده است. نتايج حاصل به کمک آماره ی استباطی که امکان بررسی 

معناداری تفاوت گرايش  ها را میسر کند، تحلیل شده است. 

4- یافته های پژوهش
الف( گرایش به 5 گونه ی موسیقی مردم پسند مورد بررسی به طور کلی

مورد  مردم پسند  موسیقی  پنج گانه ی  انواع  به  تهرانی  جوانان  گرايش  برای سنجش  مطرح  طیف 
بررسی، يک مقیاس 6 درجه ای با حداقل نمره ی 0، و حداکثر مقدار 5 و حد متوسط ٣ است. در 
مجموع می توان گفت فردی که همیشه يا اغلب يک نوع خاص از موسیقی را گوش می دهد گرايش 
بیشتر از حد متوسط به آن نوع موسیقی دارد. در نقطه ی مقابل فردی که به گونه ی موسیقی خاصی 
تمايل ندارد، تنها گاهی آن را گوش می-دهد يا به هیچ وجه حاضر نیست آن گونه ی موسیقايی را 
گوش دهد، گرايش کمتر از حد متوسط به آن نوع موسیقی دارد و افرادی که به گونه ی موسیقايی 
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خاصی متمايل اند اما به ندرت آن را گوش می دهند در حد میانی يا حد وسط قرار می گیرند. البته 
اين نوع تقسیم بندی تنها يک نگاه ذهنی و کیفی است و گرايش افراد به گونه ها که با اعداد 0 تا 5 

نمايش داده شده است، تنها بیانگر رتبه هايی است که فاقد فواصل مساوی با يکديگرند.

جدول 4. توزیع نسبی پاسخگویان بر اساس میزان تمایل به گونه های پنج گانه ی موسیقی مورد بررسی

موسيقي  يگونه
توليد داخل پسندمردم  اغلب هميشه 

 امادوست دارم 
به ندرت گوش 

دهممي  

 امادوست ندارم 
- گاهي گوش مي

 دهم

هيچ به 
شناسمنمي وجه ميانگين از  

٥ 

از جريان اصلي  متأثر
 پسندمردمموسيقي 
  )MTVغربي (

٧٤ 
٨/٢٠%  

١١٨ 
٢/٣٣%  

٦٩ 
٤/١٩%  

٦٥ 
٣/١٨%  

٢٩ 
٢/٨%   ٤/٣  

هاي از موسيقي متأثر
اعتراضي در  پسندمردم

  غرب
 (Pop, Rock, Heavy 

metal)  

٨٨ 
٨/٢٤%  

٦٥ 
٣/١٨%  

٧١ 
٢٠%  

٦٤ 
١٨%  

٦٥ 
٣/١٥%  

٢ 
٦/٠%  ١/٣  

از موسيقي  متأثر
كلاسيك ايراني 

هاي دستگاهي)(ترانه  

٢٧ 
٦/٧%  

٦٨ 
٢/١٩%  

٦٣ 
٧/١٧%  

١٦٣ 
٩/٤٥%  

٣٢ 
٩%  

٢ 
٦/٠%  ٦/٢  

از موسيقي  متأثر
  بازاريكوچه

٨ 
٣/٢%  

١١ 
١/٣%  

٢٧ 
٦/٧%  

٩١ 
٦/٢٥%  

١٧٠ 
٩/٤٧%  

٤٨ 
٥/١٣%  ٤/١  

از موسيقي لس  متأثر
  آنجلسي

٣٤ 
٦/٩%  

١١٨ 
٢/٣٣  

٦٢ 
٥/١٧%  

١٣٣ 
٨/٣١%  

٢٨ 
٩/٧%   ٣ 

 

ارائه شده در جدول بالا نشان می دهد که در نمونه ی مورد مطالعه، گرايش به دو  اطلاعات 
گونه ی موسیقی مردم پسند که هر دو متأثر از انواع غربی خودند بالاتر از حد متوسط، گرايش 
به موسیقی مردم پسند متأثر از موسیقی لس آنجلسی در حد متوسط و گرايش به انواع موسیقی 
مردم پسند متأثر از موسیقی کلاسیک ايرانی و کوچه بازاری کمتر از حد متوسط است. تنها نوع 
موسیقی  که بیش از نیمی از جوانان مورد مطالعه )5٤%( اظهار داشته اند که »همیشه يا اغلب« به 
آن گوش می دهند موسیقی های مردم پسندی است که متأثر از جريان اصلی موسیقی مردم پسند 
غرب تولید می شوند. به نظر می رسد با توجه به آن که 7٣/5% از جوانان عدم تمايل خود را به 
موسیقی مردم پسند کوچه بازاری اظهار کرده اند، می توان اين موسیقی را در میان جوانان مورد 
مطالعه فاقد جايگاه دانست. اولويت بندی گونه ها بر اساس میزان گرايش جوانان به    آن ها، با توجه 

به مقايسه ی میانگین رتبه ی گرايش    آن ها اين گونه است:
)MTV( متأثر از جريان اصلی موسیقی مردم پسند غربی  -1

)Pop, Rock, Heavy metal( متأثر از موسیقی های مردم پسند اعتراضی غربی  -2
متأثر از موسیقی لس آنجلسی  -٣

متأثر از موسیقی کلاسیک ايرانی  -٤
متأثر از موسیقی کوچه بازاری  -5

ب( گرایش به گونه های موسیقی مردم پسند مورد بررسی بر اساس جنس
نتايج حاصل از مقايسه ي گرايش به انواع گونه های موسیقی مردم پسند مورد بررسی برای دو 
گروه مردان و زنان نشان می دهد که در گونه های »متأثر از جريان اصلی موسیقی مردم پسند 
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غربی )MTV(« ، »متأثر از موسیقی لس آنجلسی« و »متأثر از موسیقی کوچه بازاری«، گرايش زنان 
و مردان تفاوت معناداری با يکديگر دارند. در گونه ی »متأثر از جريان اصلی موسیقی مردم پسند 
غربی )MTV(« میانگین رتبه ی زنان 200 و میانگین رتبه ی مردان 157/٣ است که اين نشان می دهد 
از  »متأثر  گونه ی  در  است.  بیشتر  آن  به  مردان  گرايش  به  نسبت  اين موسیقی  به  زنان  گرايش 
اين نوع  موسیقی لس آنجلسی« نیز مقايسه ی میانگین هر دو گروه بیانگر آن است که زنان به 
موسیقی گرايش بیشتری دارند. اين در حالی است که گرايش مردان به »گونه متأثر از موسیقی 
کوچه بازاری« بیش از زنان است. در مورد دو گونه ی »متأثر از موسیقی کلاسیک ايرانی« و »متأثر 
از موسیقی های مردم پسند اعتراضی در غرب« تفاوت معناداری میان زنان و مردان مشاهده نشد.

جدول 5. مقایسه ی گرایش به گونه های موسیقی مردم پسند مورد بررسی بر اساس جنس

جدول 6. مقایسه ی گرایش به گونه های موسیقی مردم پسند مورد بررسی بر اساس سن

موسيقي  يگونه
مورد  پسندمردم

 بررسي

 زن مرد
 Z Sigآماره  Uآماره 

 ميانگين رتبه ميانگين رتبه

٣/١٥٧  MTVاز  متأثر  ٠٣٨/٤ ١١٩٥٤ ٢٠٠  ٠٠٠/٠  
 POPاز  متأثر

ROCK, Heavy 
metal  

٦/١٧٧  ٣/١٧٨  ٠٦٢/٠ ١٥٦٧٩  ٩٥١/٠  

از موسيقي  متأثر
٥/١١٧٢٣ ٢٠١ ١٥٦ لس آنجلسي  ٣٢١/٤  ٠٠٠/٠  

از موسيقي  متأثر
٠٢٨/١ ١٤٨٠١ ١٨٣ ١٧٣ كلاسي ايراني  ٣٠٤/٠  

از موسيقي  متأثر
بازاريكوچه  ٢٨٢/٥ ١٠٩٧٦ ١٥٦ ٢٠٤  ٠٠٠/٠  

 

ج( گرایش به گونه های موسیقی مردم پسند مورد بررسی بر اساس سن
در حالی که گروه های جنسی در گرايش به برخی گونه های مورد بررسی دارای تفاوت معنی داری 
بودند، در میان گروه های سنی، در کل، تفاوت معناداری مشاهده نمی شود. می توان گفت میزان 
تمايل هر سه گروه سنی به گونه های موسیقی مردم پسند مورد بررسی تا حدودی يکسان است. 
به نظر می رسد می توان تفاوت میان دو گروه سنی 2٤-20 و 2٩-25 سال را در میزان گرايش 
به گونه ی موسیقايی »متأثر از موسیقی مردم پسند اعتراضی در غرب«، با آن که به لحاظ آماری 

معنی دار نیست، تفاوتی قابل توجه دانست.

مورد بررسي پسندمردمهاي گونه هاي سني مورد بررسيگروه   
Chi- square Sig ١٩-١٥  ٢٤-٢٠  ٢٩-٢٥  

٥٣٦/١ ١٨٤ ١٧٠ ١٨١  MTVاز  متأثر  ٤٦٤/٠  
١٨٧/٧ ١٩٤ ١٦١ ١٨٢  Pop, Rock, Heavy metalاز  متأثر  ٠٢٧/٠  

از موسيقي لس آنجلسي متأثر  ٥/١٨٨  ٠٦٦/٢ ١٦٩ ١٧٨  ٣٥٦/٠  
از موسيقي كلاسيك ايراني متأثر  ٠٧٧/٣ ١٧١ ١٨٩ ١٦٩  ٢١٥/٠  

از موسيقي كوچه بازاري متأثر  ٥/١٧٦  ٤٠٥/١ ١٨٦ ١٧٢  ٤٩٥/٠  
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5- نتیجه گیری
مردم پسند  موسیقی  به مصرف  تهرانی  جوانان  گرايش  جامعه شناختی  تبیین  پژوهش  اين  هدف 
بود. برای اين منظور نخست بايد به بررسی مفهوم موسیقی مردم پسند می پرداختیم. اين بررسی، 
امکان طبقه بندی و استفاده از اين مفهوم را در پژوهش کمی که در جهت پاسخگويی به فرضیه ها 
طراحی شده بود، فراهم می کرد. در اين بررسی به طور مختصر به معنای موسیقی مردم پسند در 
تعاريف غربی پرداختیم. از آنجا که موسیقی مردم پسند در ايران مفهوم اصلی قلمداد می شد در 
بخش مفصل تری به تعريف و تبیین موسیقی مردم پسند غیر غربی پرداختیم. اين بررسی را تا آنجا 
ادامه داديم که به معرفی ريشه های تاريخی موسیقی مردم پسند در ايران رسیديم. بررسی اين 
ريشه  ها ما را به دو گونه ی کلی موسیقی مردم پسند ايرانی و غربی و پنج گونه ی جزيی تر موسیقی 
مردم پسند متأثر از جريان اصلی )MTV(، موسیقی مردم پسند متأثر از گونه ی اعتراضی در غرب، 
موسیقی مردم پسند متأثر از موسیقی لس آنجلسی، موسیقی مردم پسند متأثر از موسیقی کلاسیک 
ايرانی و موسیقی مردم پسند متأثر از موسیقی کوچه بازاری رساند. بررسی میزان گرايش جوانان 
مورد مطالعه به اين گونه  ها را بواسطه ی پرسشنامه ای محقق ساختیم و بر روی طیفی 6 درجه ای 
سنجیديم. با توجه به نتايج پرسشنامه که در بین ٣55 نفر توزيع شده بود، ابتدا پنج گونه ی مورد 
بررسی را بر اساس بیشترين و کمترين میزان گرايش طبقه بندی نموديم. در اين طبقه  بندی گونه ی 
از  متأثر  گونه ی  و  گرايش  میزان  بیشترين  غربی  مردم پسند  موسیقی  اصلی  جريان  از  متأثر 
موسیقی کوچه بازاری کمترين گرايش را به خود اختصاص داده بودند. با توجه به اين که گونه ی 
متأثر از موسیقی های مردم پسند اعتراضی در غرب پس از گونه ی موسیقی مردم پسند متأثر از 
جريان اصلی در رتبه ی دوم قرار گرفت، می توان به اين نتیجه رسید که حمايت رسانه ای هنوز 
تعیین کننده ترين عامل در اقبال مخاطبان به اين نوع موسیقی است. اين دو گونه بیشترين پوشش 
رسانه ای را به خود اختصاص داده اند. در نظريه های جامعه شناختی انتقادی نیز، حمايت رسانه ای 

به عنوان يکی از عوامل جلب اقبال مخاطبان شناسايی شده بود. 
در مقايسه ی گرايش گروه های سنی جوانان به گونه های موسیقی مردم پسند مورد بررسی، 
هیچ تفاوت معناداری مشاهده نشد. اين در حالی بود که تفاوت میان میانگین گرايش جوانان زن و 
جوانان مرد به گونه های موسیقی مردم پسند متأثر از جريان اصلی، متأثر از موسیقی لس  آنجلسی 
و متأثر از موسیقی کوچه بازاری معنادار بود. زنان به شکل معناداری به گونه های موسیقايی 
متأثر از جريان اصلی و موسیقی لس آنجلسی گرايش بیشتری داشتند. يکی از مهمترين دلايل اين 
تفاوت معنادار، علاقه ی زنان به مصرف موسیقی از طريق شبکه های تلويزيونی ماهواره ای است. 
در نظريه های جامعه شناختی انتقادی نیز امکان تبديل شدن زنان به مخاطبان گونه های موسیقی 

مردم پسندی که نماينده ی فرهنگ جامعه ی سرمايه داری و صنعت فرهنگ اند، بیشتر است. 
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Abstract
Georg Simmel, with a key role in the explanation of the concept of cultural consumption at the end of 
the 19th century, considers this concept to have a close relationship with modern lifestyle. According 
to his idea, modern lifestyle can be understood only through the distinction between city in its modern 
sense and the smaller communities. Simmel believes that it is in the metropolis that the modern lifestyle 
takes a distinct form. From this viewpoint, consumption in the cities turns into a key concept for analysis. 
Thus the appearance of the concept of “cultural consumption” has accompanied the criticism of modern 
culture and society, and has been mainly used in the analysis of lifestyle of modern man. Although all 
theoretical discussions about consumption are rooted in economy, due to such classical theorizations in 
sociology, consumption has turned into a sociological term. This sociological term, especially in modern 
urban contexts, has been used as the basis for numerous studies to describe the identity of citizens. Tehran, 
as a metropolis with a complex and mixed cultural structure, provides a context for the consumption of 
many different kinds of cultural products; products whose amount and way of consumption by different 
classes of people can stimulate reflection, especially on the part of cultural policymakers. Popular music is 
one of these products whose consumption, because of its unofficial different kinds, has been a concern for 
the authorities who set the official cultural norms in Iran. The hypotheses of the present article which are 
based on some domestic sociological research on the consumption of music, are as follows:
 a. The degrees of different age groups’ tendency toward the consumption of different kinds of 

popular music are significantly different
 b. The degrees of men and women’s tendency toward the consumption of different kinds of 

popular music are significantly different

These hypotheses are based on the data extracted from a survey on 355 young subjects from Tehran. 
According to the results, in comparing the different age groups of the youth’s tendencies toward the 
different kinds of popular music, no significant difference was observed. However, comparing male and 
female youth’s tendency toward the different kinds of music, including the popular music affected by the 
mainstream music, the kind influenced by the so-called “Los Angeles music” and the type affected by 
the so-called “street music” (kouchehbazari), showed a significant difference. Women significantly had a 
greater tendency toward the music influenced by the main stream music and the Los Angeles music; among 
the reasons for this significant difference is women’s interest in the consumption of music from satellite 
TV channels.

Keywords:  Musical Consumption, Popular Music, the Youth, Tehran. 
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